Das Foto als Botschafter

Fotos sind seit ch und je ein Anziehungspunkt fiir Menschen. Besonders, wenn die Bilder lebendig sind. Das nutzt natiirlich auch die
Werbung. Doch welche Rolle spielen heute eigentlich die Bilder? Wirtschaft aktuell sprach mit Reinhard G. NieBing, selbststindiger Be-
rufsfotograf und Griinder von RGN Fotografie aus Raesfeld.

Wirtschaft aktuell: Herr Nigfiing, wie
bt sich aus fhrer Sicht dve Bedentung der
Bulder in dieser Zeit verindert?

Reinhard Niefling: Frither wie heute
sind gute Fotos iiberzeugende Belege
fir ein Produkt, veranschaulichen ei-
nen Fertigungsprozess, dokumentie-
ren eine erbrachte Leistung, einen Zu-
stand oder sind werbewirksame Bei-
spiele fiir eine gute Arbeit. Allerdings
setzen die Kunden heute quasi voraus,
dass der Anbieter oder Leistungstriger
sein Produkt mit Hilfe visueller Bilder
prisentieren und somit die Cualitit
iiberzeugend darstellen kann.

WA: Rawmen Unternehmer Bildern beute
etnen griifieren Stellewawert emn als frither?
NieBing: War es frither einmal das
Firmenalbum, die Arbeitsmappe oder
der Hausprospekt, so ist das Schau-
fenster unserer Zeit das weltweite Netz
des www. Hier bieten Unternehmer
ihre Produkte an und zeigen durch
gute Fotos ihre Transparenz und
Kompetenz, befordern ein positives
Image. Professionelles Marketing wird
den Umsatz steigem und zur Gewinn-
maximierung einen Beitrag leisten.
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WA: Was miwis ein gutes Foto leisten? o : .
Niefling: Mach wie vor gelten die al-  Renwhard G. Nighing in Aktion auf emmer Grof@asestelfe.
ten Weisheiten: Ein gutes Foro sagt
mehr als tausend Worte® und _Bilder
sprechen Biande®. Tatsichlich kénnen
iiberzeugende Fotos dokumentieren,
sensibilisieren, transportieren, inspi-
neren, dramatisieren, moralisieren,
emotionalisieren, provozieren und
kommunizieren, um nur einige Bei-
spiele zu nennen. Ein klasse Foto soll
Menschen animieren, sich mit einer
Sache zu beschiftigen oder sogar aus-
einanderzusetzen, um dadurch eine
Verbindung zwischen Sender und
Empfanger herzustellen und besten-
falls die Identifikation mit der Sache
oder dem Produkt auszuldsen.

WA: Was bringt ein gutes Bild lfetztlich
dewe Untersehmen?

Niefling: Es ist eine Botschaft und es
schafft eine Marke. Es befligelt die /
ldentitit und die Philosophie des Un-
ternehmens, sorgt fiir eine hohe Ak- - ' L i
zeptanz und eine pute Reputation.  Licht- wwd Schattenspiele erzengen oft eine faszinierende Stimmung. Das Foto zeigt Ranchgasrohre einer Ranchgasentschuwefelings-
Jdappern gehdrt zum Handwerk.” Anlage tn einem Kraftmerk.
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